Population étudiée : Pays d'Orthe et Arrigans
Taille de I'échantillon : 11 réponses

LO N d E ACTIVITE TOURISTIQUE: bilan du mois de juin et tendances au 25 jUiN i acme emae

Sondage réalisé aupres d'un panel de professionnels du tourisme du 22 au 24 juin 2022.

SATISFACTION GLOBALE en JUIN Fréquentation par rapport & 2021
© 54,5% @ 45 5% A 0% 40%  Jp 60%
Satisfaction par filiere \ Golution de la fréquentation par filiére \
Hotel Hotel
Camping Camping 100,0%
Meublé de Meublé de
tourisme 66,7% tourisme i &
Chambre Chamb
dhotes INI0007 NN g

Activité de
loisirs

Site de visite 60,0% Site de visite 40,0% 60,0%

Activité de loisirs

Restaurant Restaurant

g J \_ /

Par période Frégquentation par rapport & 2021 © @

Week-end de

Pentecote 30% 70% 11% 2% 667% Week-ends des élections 209, 80%
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JUIN: bilan par type de clientéle

Clientele Francaise Fréquentation par rapport & 2021
@ 54,5% @ 455% A~ 0% 50% W 50%
Satisfaction par filiere Evolution de la fréquentation par filiere
Hotel Hotel
Camping Camping 100,0%
Meublé de

e 66,7% Meublé de fourisme 33,3% 66,7%

Chambre d'hotes Chambre d'hotes 100,0%

Activité de loisirs Activité de loisirs

Site de visite 60,0% Site de visite 40,0% 60,0%

Restaurant Restaurant
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MAI: bilan par type de clientele

Clientéle Etrangeére Fréquentation par rapport & 2021

© 28,6% @ 71,4% AN 143% 28.6% ~|,57,1%

Satisfaction par filiére Evolution de la fréquentation par filiere

Hotel Hotel
Camping Camping
Meublé de . :
Meublé de fourisme _
. 33,3% 66,7% 33.3%

Chambre d'hétes 100,0% Chambre d'hétes 100,0%

Activité de loisirs Activité de loisirs

Site de visite 66,7%

Site de visite 100,0%

Restaurant Restaurant
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ZOOM sur le week-end de Pentecébte

Fréquentation par rapport & 2021

Week-end de
Pentecbte ¢ *

20% 70% 1.1% 22,2% 66,7%
Satisfaction par filiere \ ﬂivolution de la fréquentation par filiere \
Hotel Hotel
Camping camping NG
Mool o T Meuble do T
tourisme 100,0% tourisme 100.0%
chemere Y chamere
d'hates 50,0% d'hétes 100.0%
Activité de loisirs Activité de
loisirs
Site de visite 75,0% Sfte de visite 25,0% SR

Restaurant

\_

Restaurant

\_
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LO Nd E BILAN de la période Mai-Juin

EVOLUTION de la FREQUENTATION MAI JUIN /b <4
10% 50% 40%
(.

N » 4

volution de la fréquentation par filiere Clientele Francaise 10% 50% 40%
Hotel Hotel
comping. GOER Cameing
Meublé de Meublé de touri... 66,7% 33,3%
R 66,7% 33.3% )
Chambre d'héft... 100,0%
Chambre
d'hbtes 100,0% Activité de loisirs
Activité _Qe Site de visite 40,0% 60,0%
loisirs
; Restaurant
Site de visite 40,0% 60,0% Clientele Etrongére
Restaurant Hotel
\ ) Camping ¢ *
Meublé de touri... 66,7% 33.3%

125% 50% 37,5%
Chambre d'hét... 100,0%

Activité de loisirs

Site de visite || 25J08El 25,0% 50,0%

Restaurant
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LO Nd E BILAN JUIN: taux de remplissage

Taux de remplissage moyen 12% Taux de remplissage par rapport & 2021
™ 0% 50% N 50%

Taux de remplissage par filiere Evolution du taux de remplissage par filiere

120 % Hotel
Camping
Meublé de tourisme
Chambre d'hétes 100,0%
Hotel Camping Meuble de Chambre d'hétes

tourisme
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LO Nd E Impact de la hausse des prix

/ Impact de la hausse des prix \

Impact négatif  Pas dimpact Impact positif
- &
Sur la fréquentation frangaise 30,0% 70,0%
Sur la fréquentation étrangére 30% 60%
) 33,3% 55,6%
Sur les réservations futures
Sur la fréguentation de la 10% 80%
clientele de proximité
0, 0,
Sur la durée de séjour 1% 77.8%

Qme chiffre d'affaires 30% 70% )
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Hotel
Camping 100,0%
Meublé de
tourisme 100.0%
Hotel  Camping  Meublé de  Chambre Charnbre dhotes 100.0%
Taux de réservation 1ére quinzaine juillet 55%
@ 50% ® 50% Hotel
60,0 % )
Camping 100,0%
257 Meublé d
eublé de
fourisme 100.0%
Hotel Camping N}ritjlrci)sliﬁge Cc:]'ﬁg]rzge Chambre d'hdtes 100,0%

Taux de réservation 2&éme quinzaine juillet 63,3%

@ 70% ® 30% .

Camping 100,0%
27.5% Meublé de
fourisme 100.0%

Hotel Camping Meublé de Chambre Chambre d'hétes 100,0%
tourisme d'hotes
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Taux de réservation 1ére quinzaine d'aolt 72,8% Tendance par rapport & 2021 ¢ *
Hotel
ST 100,0%
Meublé de tourisme 100,0%

Hotel Camping Meub_lé de ChlurAnbre Chambre d'hétes 100.0%
tourisme d'hbtes

Taux de réservation 2éme quinzaine d'ao0t 61,2%

(L) 60% () 40%

86,7 % N

80.0 7% ’ Hotel
Camping 100,0%
13,5 % Meublé de tourisme 100,0%

Hétel Camping Meublé de Chambre Chambre d'hétes 100,0%

tourisme d'hétes
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LO N d E TENDANCES sur les prochains mois: état des réservations

Taux de réservation septembre 49,8%

(C)55.6% @) 44.4%

85.0%
75,0 %
Hotel Camping Meublé de Chambre

tourisme d'hotes

Tendance par rapport & 2021

Hotel

Camping

Meublé de fourisme

Chambre d'hdtes

* v

50,0%

100,0%
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